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Predmet: Prijava reklamnog plakata restorana Divino iz Pore¢a zbog seksizma
— preporuka, daje se

Postovani gospodine Dekovié,

Od Centra za gradanske inicijative Pore¢ 18. studenoga 2014. sam zaprimila prituZzbu na
reklamni plakat Vaseg restorana zbog, kako prituzitelj smatra, seksizma kojim se krsi
¢l.16.st.2. Zakona o ravnopravnosti spolova (NN 82/08). U prituzbi se navodi da reklamni
plakat prikazuje Zenu koja na sebi nosi raskopcanu kosulju i haltere, a oko nje za stolom sjedi
troje muskaraca pred kojima je posluzena riba te u ruci drie case vina. Zena stoji pred
musSkarcima u pozi kao da im se nudi. Iznad fotografije stoji natpis ,, Feel Porec with all your
senses ““ ili u prijevodu ,, Osjeti Porec svim svojim osjetilima*“, koji sugerira da se u Porecu
svim svojim osjetilima moze osjetiti riba, vino i Zena. Ovom seksistickom reklamom Zenu se
dovodi u podcinjeni polozaj. (...) Stjece se dojam da se u ponudi restorana, uz jelo i pice,
nude i Zene za seksualne usluge, Sto je zapravo trgovanje ljudima.*

Slucaj je izaSao 1 u pojedinim medijima 19. 1 20. studenoga 2014. koji su izmedu ostaloga
prenijeli 1 VaSu izjavu u kojoj spominjete da je plakat u meduvremenu uklonjen na traZenje
obitelji fotografirane djevojke i1 da je stavljena druga reklama neutralnog sadrzaja. S obzirom
da je predmet prituzbe spletom okolnosti uklonjen, dajem Vam preporuku za buduce
postupanje u reklamnim aktivnostima VaSeg restorana.

Izvr8ivsi uvid u internetske stranice restorana Divino (http://www.divino.ht/), utvrdila sam da
je fotografija koja se iskoristila u svrhu reklamnog plakata jedna iz kolekcije fotografija koju
je snimila poljska fotografkinja Kamila Karpinska. U uvodu (intro) na internetskim
stranicama VaSeg restorana izmjenjuje se ukupno devet crno-bijelih fotografija na kojima
pozira pet modela, Cetiri muskarca i jedna Zena. Dio uradaka sadrzi elemente erotske
fotografije s nekoliko muskih i Zenskih eksplicitnijih poziranja bez ili s vrlo malo odjece.
Moze se ustvrditi da se radi o formi erotske umjetnicke fotografije. Razvidno je da fotografija
s reklamnog plakata u kontekstu kolekcije unutar koje je snimljena ne odskace znacajno od


http://www.divino.hr/

ostatka uradaka. Prilikom razmatranja ove problematike treba uzeti u obzir ¢1.69. Ustava
Republike Hrvatske (NN 85/10) kojim se jamci sloboda umjetnickog stvaralastva. Dodatno
napominjem da Pravobraniteljica za ravnopravnost spolova nije u poziciji procjenjivati je li
fotografija primjerena u odnosu na drustvene norme koje odreduju ,,dobar i ,,lo§* ukus
odnosno stupanj prihvatljive eksplicitnosti, ve¢ se iskljucivo usmjerava na njen rodni aspekt.

Osim u internetske stranice, takoder sam izvrSila uvid i u objave na Facebook stranici
restorana Divino te utvrdila da slogan ,,Feel Pore¢ with all your senses* (,,Osjeti Pore¢ svim
svojim osjetilima‘) restoran koristi u nizu promidzbenih slikovnih priloga. Pregledom svih
objava nisam ustanovila da se navedeni slogan koristi u neprimjerenom kontekstu na osnovu
spola.

Medutim, izdvajanjem fotografije koja prikazuje Zenu u donjem rublju (koja stoji u
senzualnom stavu koji asocira na stereotip o prostitutkama koje se na taj nacin ,,nude®) iz
konteksta kolekcije u sklopu koje je snimljena te dodavanjem slogana ,,Feel Pore¢ with all
your senses* na reklamni plakat, postize se efekt kojim se sugerira da se muskarcima za
stolom pored hrane 1 pi¢a nudi 1 Zena, tj. da pored ribe 1 vina ku$aju i ,,0sjete svim osjetilima‘“
1 zenu. Prema tome, nafin na koji su spojeni razli¢iti elementi koji sami po sebi ne
predstavljaju diskriminiraju¢u poruku na temelju spola uvjetovao je takav ucinak reklamnog
plakata koji njegovu poruku ¢ini vrlo podloZznom interpretaciji kakvu je opisala prituZiteljica.
Pritom napominjem da ovdje ne problematiziram namjeru koja se zeljela posti¢i ovim
reklamnim plakatom, ve¢ isklju€ivo ucinak koji je proizasao iz nje.

Cinjenica je da smo u dana$nje vrijeme suoeni sa hiperseksualizacijom Zenskog tijela koje se
u marketinSke svrhe ¢esto koristi kao popratni ukras ¢ime se Zena svodi na depersonalizirani
objekt seksualne pozude. Kroz takve primjere u kojima je Zensko tijelo u ulozi popratnog
ukrasa, konzumentu reklame neizravno se sugerira visoka pozeljnost proizvoda jednaka
pozeljnosti seksualnog naboja koji ga prati, ¢ime se implicira da ¢e se kupnjom proizvoda
posti¢i zadovoljstvo jednako onome koje kod ¢ovjeka poti¢e seksualni nagon. Takav opcenito
nerealistican nacin prikazivanja zene, koji je postao opéeprihvaden u svijetu marketinga i
op¢enito podrucju medija, podrzava diskriminirajuci sustav vrijednosti koji Zene prikazuje
kao manje vrijedni dio drustva. To nije u skladu s ciljevima Zakona o ravnopravnosti spolova
i na to Pravobraniteljica redovito upozorava u svojim godiSnjim Izvjes¢ima koje podnosi
Hrvatskom saboru.

Sagledavaju¢i primjer o kojem se radi u ovom slucaju (reklami plakat) iz pozicije
interpretacije prituZziteljice, zena se na plakatu prikazuje na nacin koji konzumentu reklame
sugerira da ¢e pored zadovoljstava koja pruzaju hrana 1 pice, moci osjetiti 1 zadovoljstvo
tjelesne seksualnosti konkretne Zene koja ih kao muskarce ,,posluzuje®. Stoga, s obzirom da je
na temelju ukupnog dojma koji pruza kombinacija vizualnog i tekstualnog dijela reklamnog
plakata takva interpretacija vrlo izgledna, reakciju Centra za gradanske inicijative Porec
nalazim opravdanom te smatram da reklamni plakat sadrzi elemente koji nisu u skladu s
¢l.16.st.2. Zakona o ravnopravnosti spolova prema kojem je zabranjeno javno prikazivanje i
predstavljanje Zena i muskaraca na uvredljiv, omalovazavaju¢i ili ponizavajuéi nacin.



Slijedom navedenoga, dajem preporuku dau buduéim marketinSkim aktivnostima
restoran Divino posebnu pozornost obrati da izvlaCenjem pojedinog umjetni¢kog izri¢aja
kojeg koristi u reklamne svrhe iz konteksta ne postigne diskriminiraju¢i ucinak na temelju
spola.

Premda ¢1.23.st.2. Zakona o ravnopravnosti spolova propisuje obvezu ocitovanja nastavno na
preporuke Pravobraniteljice, uzimaju¢i u obzir da je plakat u meduvremenu uklonjen, ovim
putem Vas obavjeStavam da to u ovom slucaju niste duzni (iako to mozete napraviti po
vlastitom izboru), ali ste duzni imati u vidu sve ovdje navedeno u budu¢im postupanjima.

Dodatno napominjem da Pravobraniteljica nece vijest o svom postupanju posebno isticati na
svojim internetskim stranicama imaju¢i u vidu Cinjenicu da je reklama uklonjena, ali ¢e
razmotriti uvrStavanje slucaja u Izvjesée o radu za 2014. i dodavanje opisa slucaja u rubriku
Praksa PRS na svojim internetskim stranicama.

S postovanjem,

PRAVOBRANITELJICA
ZA RAVNOPRAVNOST SPOLOVA

Visnja Ljubici¢, dipl. iur.
Dostaviti:
- naslov

- arhiva

Na znanje:
- Centar za gradanske inicijative Pore¢, natasa.vajagic@cgiporec.hr, n/p gda Silvija Zufi¢ Dujmovié, koordinatorica

Preobrazenska 4/1 tel: ++385 (0)1 48 48 100 fax: ++385 (0)1 48 44 600
10 000 Zagreb ++385 (0)1 48 28 033 e-mail: ravnopravnost@prs.hr

Hrvatska http://www.prs.hr


http://www.prs.hr/
mailto:ravnopravnost@prs.hr
mailto:natasa.vajagic@cgiporec.hr

